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CATOLICA DE MURCIA

ESTUDIOS SIMULTANEOS DE

GRADO EN TURISMO Y DIRECCION DE
EMPRESAS TURISTICAS Y GRADO EN
MARKETING Y DIRECCION COMERCIAL
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MODALIDAD
Turismo: Presencial
Marketing y Direccién
Comercial: Online

DURACION
5 afios
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Perfil del estudiante

Los estudios simultaneos de Grado en Turismo y Grado en Marketing
y Direccién Comercial van dirigidos a aquellos estudiantes con
facilidad para relacionarse con las personas, habilidades para el
aprendizaje de idiomas y sensibilidad por el desarrollo sostenible y el
ejercicio ético de su actividad profesional. Ademas deberdn poseer
capacidad de liderazgo y gestiéon, facilidad de expresién vy
comunicaciéon. Deben ser personas con inquietud por aprender y
conocer el entorno econdémico y social y con capacidad para
adaptarse a él, tanto en el ambito nacional como internacional.

En todo caso, los alumnos de nuevo ingreso deben tener capacidad
de gestién y de negociacién, que sean personas emprendedoras,
creativas y dindmicas, capaces de trabajar en equipo en un entorno
multicultural, asi como tener una especial predisposicién para la
movilidad geogréfica

FACULTAD
Facultad de Economiay
Empresa

N° CREDITOS
357 ECTS

Salidas profesionales

Jefe de proyectos turisticos en grandes ciudades.
Director de marketing, de publicidad, de logistica y distribucién.
Director de campafia de promocién del destino.
Coordinador del servicio de atencién al visitante.
Gestor de espacios de ocio.

Gestor de destinos turisticos.

Jefe de ventas internacionales.

Agentes comerciales.

Responsables de merchandising.

Disefiador de productos y actividades turisticas.
Organizador de congresos, eventos e incentivos.
Responsable de booking.

Project manager.

Analistas de mercados nacionales e internacionales.
Consultores de marketing y directores de producto.
Jefe de expansion.

Docente.
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Plan de estudios

PRIMER CURSO

Primer Semestre (36 ECTS)

FB
FB

Estructura de Mercados Turisticos (6)
Teoria de la Comunicacién (6)

OB) Inglés Turistico (6)

OB) Fundamentos de Contabilidad (4.5)
OB) Derecho y Legislacion Turistica (4.5)
OB)
OB)
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B) Teologia | (3)
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(OB) Marketing Digital | (3)

Segundo Semestre (33 ECTS)

FB) Geografia de los Recursos y Destinos Turisticos (6)
FB) Organizacién y Gestion de Empresas (6)

OB) Publicidad y Comunicacion Turistica Interactiva (4.5)
OB) Derecho Mercantil (4.5)

OB) Etica Fundamental (3)

OB) Business English (6)
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( Responsabilidad Social Corporativa (3)

SEGUNDO CURSO

Tercer Semestre (36 ECTS)

FB) Fundamentos del Marketing (6)

FB) Fundamentos de Economia (6)

FB) Planificacién y Gestion de Esp. Tur. Sost. (6)
OB) Segunda Lengua (Francés / Aleman) (6)
OB) Comunicacién Oral y Escrita (6)

(
(
(
(
(
(OB) Distribucion, Redes Comerciales y Logistica (6)

Cuarto Semestre (36 ECTS)

FB) Industrias de la Comunicacioén y Turismo (6)
FB) Gestidon de la Innovacion (6)

FB) Direccion Comercial y Marketing (6)
Segunda Lengua Il (Francés / Aleman) (6)
Etica Aplicada y Bioética (3)

Teologia Il (3)
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( Branding y Desarrollo de Productos (6)
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TERCER CURSO

Quinto Semestre (36 ECTS)

OB
OB
OB
OB
OB
OB

Comportamiento del Consumidor (4.5)

Turismo y Cooperacién al Desarrollo Local (4.5)
Organizacién de Congresos, Eventos y Protocolo (6)
Doctrina Social de la Iglesia (3)

Publicidad y Relaciones Publicas (6)

Econometria Aplicada al Marketing (6)
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Sexto Semestre (36 ECTS)

Humanidades (3)

Gestidon del Patrimonio Cultural (4.5)

Canales de Distribucién Turistica (6)

Técnicas e Investigaciéon de Mercados (6)

OB) Liderazgo Directivo e Inteligencia Emocional (4.5)

OPT) Optativa I: Marketing Internacional o Creatividad en la
Comunicacién(6)

* (OB) Merchandising (6)
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CUARTO CURSO

Séptimo Semestre (39 ECTS)

B) Direccién de Ventas (4.5)
B) Direccién Hotelera y Restauracién (6)

0
0
OB) Gestion de Calidad Turistica (4.5)
0
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B) Consultoria e Investigacion Turistica (4.5)

B) Gestion Publica de Destinos Turisticos (4.5)

OPT) Optativa II: Direccion estratégica o Disefio Publicitario Aplicado
al Turismo (6)

* (OB) Diplomacia Corporativa (3)

(OB) Psicologia y Personal Selling (6)
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Octavo Semestre (39 ECTS)

(PE) Practicum Turismo (6)
(TFG) Trabajo Fin de Grado Turismo (6)
e (OB) Direccion de Operaciones Turisticas (6)
(OB) Gestion de la Comunicacién (6)
(OPT) Optativa Ill: Andlisis Financiero o Estrategias de las
Relaciones Publicas (6)
e (OB) Herramientas Informaticas para la Gestién Comercial (3)
* (OB) Marketing Digital Il (6)

QUINTO CURSO

Noveno Semestre (36 ECTS)

OB) Pricing y Politica de Precios (6)
OB) Analisis de Datos para el Marketing (6)
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* (OB) Plan de Marketing (6)
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OB) Creatividad e Identidad Digital (3)

OB) Inglés Comercial (3)

* (OPT) Optativa IV: Contratacion Internacional, Transporte y Logistica
Internacional, Marketing en Buscadores o Métrica Digital (6)

* (OPT) Optativa V: Contratacién Internacional, Transporte y Logistica

Internacional, Marketing en Buscadores o Métrica Digital (6)

Décimo Semestre (30 ECTS)

(TFG) Trabajo Fin de Grado Marketing y Direccién Comercial (6)

. (OB) Tecnologia Digital y Sistemas Informaticos Comerciales (6)

(OB) Aplicaciones de Investigacion de Mercados (6)

« (OPT) Optativa VI: Direccién Financiera Internacional o Derecho de
la Publicidad y el Marketing Digital (6)

« (OPT) Optativa VII: Medios de Pago Internacionales o Multimedia y

Disefio Grafico(6)
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